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1. Introduccion al area de estudio

El término estudiado se encuentra en la provincia de Castellon, en el interior de la comarca
de la Plana Baixa. Ocupando una superficie de 108.4 Km2. y alcanzando una poblacion de dere-
cho de 17.975 habitantes.

Las actividades principales son laindustria ceramica y la agricultura de citricos, lo cual queda
bien reflejado en los usos del suelo! que aparecen en la Figura 1, y en la distribucion ocupacional
por sectores economicos donde la industria ocupa el 44,9 % v la agricultura el 4,3 %, (alto grado
de mecanizacion), representando los servicios el 39,9 %, la construccion el 10,9 % (IVE. 1992).
Estos datos contrastan con los del aio 1981, basicamente por el descenso de la industria que
ocupaba al 55,8 % y ¢l incremento de los servicios que en aquel ano eran solo el 30,3 %.

A esta importante actividad socio-econdmica agricola ¢ industrial, el territorio de Onda,
dadlas las tendencias actuales de heterogeneidad de la demanda turistica puede anadir su po-
tencial turistico. Asi, pues, la faceta turistica se presenta como integradora de las posibilidades
que atesoran tanto los recursos naturales, artistico-monumentales, como los artesanales, gas-
trondmicos o festivos, La virtualidad derivada de la integracion plena del turismo en la ciudad es

! Conselleria de Obres Pablicjues, Urbanisme i Transports (COPUT).
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doble; por un lado, se amplia la tradicional oferta complementaria, dando entrada real , no solo
potencial, a su patrimonio histdrico-artistico, cultural y ecoldgico y por otro lado, incluso si se pla-
nifica bien, motivar desplazamientos exclusivos a esos espacios de ocio y recreacion.

Sin embargo, para que todo ello pueda llevarse a feliz término es necesario conocer la
globalidad de los atractivos y recursos, incluyendo el nivel dotacional y la calidad ambiental en
la que se encuentran, para de ese modo alcanzar la deseada imagen formal, que en el caso
que nos ocupa seria el de la ciudad de Onda y su entorno, donde destacan algunas urbaniza-
ciones (Figura 2)

Esa clara tendencia de la demanda hacia una mayor heterogeneidad de los productos tu-
risticos, con lo que ello representa de mayor presencia en el territorio, nos debe provocar una
profunda reflexion sobre el futuro de los espacios de ocio y esparcimiento. Reflexion que en
consecuencia ha de impulsar los objetivos, los posicionamientos, y las acciones a emprender
para que las dreas turisticas o potenciales, mejoren su oferta. Esto es importante, dado que en
la fase actual de procesos de reestructuracion productiva, a distintas escalas, cuando otros sec-
tores economicos considerados tradicionalmente como solidos estdn sujetos a profundos y di-
ndmicos cambios y reajustes estructurales, ¢l turismo y el ocio se posicionan como actividad
cualificada en los procesos de desarrollo. Asi, han quedado atrds los recelos anteriores, la iden-
tificacion simplista de esta actividad en un sector intrinsecamente coyuntural.

En este sentido pensamos a priori, que una potenciacion de las actividades turisticas y de
ocio en Onda y su término municipal pueden ayudar al desarrollo local. Expectativas que tras la
realizacion del inventario de recursos turisticos nos ha quedado plenamente refrendada. Asi,
Onda y gran parte de su término municipal pueden anadir a sus otras facetas econdmicas, la tu-
ristica, dadas las posibilidades que atesoran tanto sus recursos naturales y artistico-monumen-
tales, como los de tipo artesanal o festivo. Ello a pesar de no poseer ningiin recurso bésico
puede venir facilitado por los efectos multiplicadores que realizan los recursos ubicados en la
ciudad en combinacion con los registrados en su término municipal.

2. Objetivos y metodologia

Los objetivos principales de este estudio se encuentran reflejados en un proyecto que hemos
realizado en esta zona titulado: "Proyecto sobre los atractivos, productos y recursos turisticos de
T ; . ] i TR P
Onda, en una estrategia de espacio abierto"*. Este proyecto tiene como  principales objetivos:
a) Laidentificacion de los recursos bdsicos y complementarios a escala local.
b) Organizacion de un inventario de recursos y productos turfsticos.

4 * . . e . ot I - »
= Proyecio realizado por los awwores de i comunicacion en convenio entre la Universidad Jaume 1 de Castellon v el Avunti-
miento de Onela.
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¢) Delimitacion de Unidades Ambientales Turisticas.

d) Catalogacion de la infraestructura turistica,

e) Diagnostico del potencial uristico.

f) Diseno de la Estrategia de desarrrollo turistico para el drea de estudio.

Dadas las limitaciones de espacio material que marca esa Comunicacion vamos a abordar
fundamentalmente la primera fase de este estudio y sus principales aportaciones, es decir, los
objetivos a, by ¢, que son los que en gran medida identifican las potencialidades turisticas de
este territorio.,

Metodologicamente la investigacion de los recursos y productos turisticos participan de un
"Sistema de Planificacion Turistico Espacial y Socio-Econdmica”, concretamente de su "Subsis-
tema de definicion, delimitacion, andlisis, diagnostico y planeamiento”. El estudio en profundi-
dad de este subsistema es trascendental para la futura aplicacion de la Estrategia, ya que de ¢l
va a depender la efectividad de la aplicacion del resto del Sistema.

Asi pues, en la primera fase de este estudio, la cual vamos a reflejar en esta Comunicacion,
hemos procedido a la catalogacion de los recursos y su inclusion en un inventario. Este lo han
compuesto unas fichas, distribuidas entre distintas categorias, las cuales se han establecido en
base a las clasificaciones de la organizacion de Estados Americanos, de algunos autores (V. Bo-
TE, 1990, R. BOULLON, 1988) y la propia nuestra con la intencion de acoplarla a las caracteristicas
del espacio de estudio®,

Estas categorfas responden a:

Categoria 1. Atractivo o recurso natural o paisajistico; Categoria 2. Recursos historico-
monumentales, téenicos, etnologicos y artisticos; Categoria 3. Recursos artesanos y gastrono-
micos; Categoria 4. Folklore, fiestas v acontecimientos programados;.

En la forma en estas categorias hemos mantenido un orden decimal distribuido en tipos v
subtipos.

Dadas las caracteristicas de Onda, donde existe actualmente mas potencial que desarrollo
turistico de ocio y recreacion, hemos realizado las siguientes consideraciones:

e Recogemos en el listado los recursos turisticos actuales y los potenciales, es decir, tanto
aquellos que estdn introducidos en el mercado turistico, como los que aan forman parte del pa-
trimonio de recursos, y que normalmente se ven limitados por elementos como la accesibili-
dad, equipamiento, comercializacion, etc.

e Hemos distinguido lo que son recursos de lo que son iniciativas singulares.

Ponencia de Diego Lopez Olivares titulada " Los productos v recursos tristicos en el marco de la Ordenacion del territorio”,
Eistat fue presentada en el curso de "Innovacion de los productos wristicos” de Ta Fundacion Cavanilles de Altos Estudios Turisticos”
celehrado en septiembre de 1994 en Benicassim.
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® Igualmente, los caminos los consideramos como parte de la infraestructura turistica que
deben facilitar la formacion de un producto, y por lo tanto no en si mismo un recurso. Forman
parte de la accesibilidad al producto o recurso.

e Potenciamos el recurso paisajistico, ¢ introducimos en las panordmicas sus predominios.

® Incluimos en la categoria dos (recursos historico-monumentales), recursos que crean
polémica como los yacimiento arqueoldgicos. Al respecto consideramos, que presentados en
las debidas condiciones de proteccion (dirigidas a adecuados segmentos de demanda, garanti-
zando las condiciones de uso adecuadas, etc.), pueden incluso en algunos casos salvarse de los
lamentables expolios que sufren habitualmente.

Siguiendo esta clasificacion los diferentes recursos y atractivos se han ido fijando en unas
fichas, las cuales hemos intentado que sean lo mds completas posibles a efectos de poder eva-
luar de manera cuantitativa y cualitativa; ademds de aquellos aspectos relacionados con su apli-
cacion téenica y cartogrdfica. Asi, en la ficha hemos distinguido tres apartados: el primero dedi-
cadoalatipologfa del recurso, su localizacion, organismos responsables, y algunos aspectos téc-
nicos como el codigo y la simbologfa para su tratamiento informédtico y cartogrifico; el segundo
apartado s el dedicado a las caracteristicas del recurso, tanto a su descripcion y especificidad
como a todas aquellas condiciones que estan mediatizando el recurso y su uso; ya en tercer
lugar incluimos aquellos aspectos que nos pueden completar la valoracion, junto con los aparta-
dos anteriores del recurso. Finalmente, dejamos en la ficha un espacio dedicado a aquellas con-
sideraciones que creamos oportunas.

Las fichas, por recursos o atractivos han sido trasladadas a cuadros y a la cartografia oportu-
na. De este modo los recursos y productos, valorados cualitativamente, se han ido distribuyendo
en mapas y planos. La concentracion de los recursos por superposicion de mapas, nos ha facili-
tado la delimitacion de las "Unidades Ambientales Turisticas”.

En la valoracion cualitativa de los recursos se han considerado tanto los factores internos
delos recursos (singularidad, identificacion, grado de utilizacion, infraestructura propia, equipa-
mientos, etc. ), ast como los externos (accesibilidad, proximidad de centros emisores, importan-
cia economica, territorial y social de los recursos, etc.). Finalmente, en este sentido se han pon-
derado algunas corrigiendo la jerarquia inicial (conectividad o accesibilidad fisica, la concentra-
cion de recursos, y la oferta de alojamiento y restauracion).
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3. Consideraciones sobre los atractivos, productos y recursos turisticos de Onda:
“las unidades ambientales turisticas"

Segun ¢l grado de funcionalidad o utilidad de los recursos estos se clasifican en bdsicos y
complementarios. Los basicos son aquellos que tienen una capacidad por si mismos de atraer
visitantes y realizar estadia; por el contrario los complementarios no tienen un atractivo claro tu-
ristico 0 estdn en potencia, es decir no estdn incorporados al mercado turistico.

Sin embargo, son los complementarios los que estan llamados. por la heterogeneidad de
la demanda, a tener un claro protagonismo en el futuro.

En el caso de Onda no hemos detectado ning(in recurso bdsico, dado que no producen es-
taclias. No obstante, alguno de ellos estd en potencia de poder realizarlas, coso del entorno del
Pantano de Sichar o el drea del Museo de Ciencias Naturales "El Carmen". Por el contrario los re-
cursos complementarios representan un gran potencial, pero hasta el momento escasamente
aprovechados.

3.1. Los recursos complementarios

En el término municipal de Onda y su casco urbano hemos detectado un total de sesenta
atractivos y recursos (Figura 4). Entre ellos predominan los de la categoria segunda, es decir los
referentes a los recursos historico-monumentales, téenicos, etnoldgicos v artisticos, que repre-
sentan mds del 50% del total,

FIGURA 4. DISTRIBUCION CUANTITATIVA POR CATEGORIAS DE RECURSOS. ONDA
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Realizando un rdpido repaso a las categorias, en lo que hace referencia a los recursos naturales
y paisajisticos, estos representan un total de 12 y responden a unos espacios tipicamente medite-
rrineos, caracterizados por su estrecha articulacion entre las dreas montanosas y los espacios lito-
rales. Igualmente se encuentran marcados, en muchos casos, por la dualidad bien de uso industrial
yagricola del territorio. En el primero de los casos, el de la industria, impacta negativamente sobre
todo en el aceeso alos recursos; por el contrario la actividad agricola, bdsicamente la citricola, se in-
tegra perfectamente en un posible uso turistico organizado del territorio. Los recursos naturales
(le Onda si bien son ambientalmente vélidos hay que anadir que turisticamente son poco singula-
res de ahi que 9 de los 12 recursos se encuentran en la Jerarquia 1, tan sélo el pantano de Sichar lo
podemos catalogar de recurso que motiva corrientes turisticas regionales; no obstante, dada la
cercania a la costa y a los mercados de demanda crean interesantes expectativas turisticas de ocio
0 recreacion, caso de las inmediaciones del pantano del Sichar o del Monti-Penas Aragonesas.

Respecto a los recursos historico-monumentales, téenicos, etnoldgicos y artisticos repre-
sentan un total de 39, casi todos ubicados en el antiguo casco urbano. De ellos 18 pertenecen a
la jerarguia uno, 19 a la dos (se incluyen aqui todos los que han sido calificados de monumentos
histOrico-artisticos), uno de la jerarquia tres (Castillo de las Trescientas Torres) y otro de la je-
rarquia cuatro (El Museo de Ciencias Naturales de "El Carmen"). En cuanto a la tipologia: diez
pertenecen a edificaciones 0 monumentos religiosos, tres a civiles, seis a conjuntos historico-
artisticos, cinco a obras téenicas, cinco a yacimientos arqueoldgicos, siete a etnoldgicos y tres a
museos. Estos recursos se ven completados por los de las categorias tres v cuatro (artesanos,
gastronomicos, folklore, ete.) que tan solo representan nueve recursos en total,

En cuanto a la cualificacion de esos recursos (Figura 5), teniendo en consideracion los fac-
tores internos y los externos, predominan los de la jerarquia uno v dos; es decir aquellos recur-
s0s que completan a otros o motivan Unicamente corrientes turisticas locales. Estos sobre la va-
loracion global de 91 puntos, representan 79 puntos, quedando tan solo 12 distribuidos entre
las escalas de valor tres y cuatro. Por categorfas destaca la segunda (recursos historico-monu-
mentales, etc.) dada la calificacion de conjunto historico -artistico que poseen muchos de ellos .

La valoracion de estos recursos ha sido a su vez ponderada en base a las variables de acce-
sibilidad, oferta de alojamiento y restauracion, y concentracion de recursos complementarios.
En este sentido decir que la accesibilidad es buena en los recursos, aunque la conexion entre
ellos ya presente mayores dificultades tal y como apreciamos en las "Unidades Ambientales Tu-
risticas”. Sin embargo, la mayor dificultad en cuanto a una valoracion positiva viene representada
por la ausencia de alojamiento hotelero (tan solo aparece un establecimiento, y con la califica-
cion de posada). La oferta exwrahotelera (Figura 2), sobre todo segunda residencia, es amplia,
unas doce urbanizaciones de las que tan solo cuatro pueden considerarse como tales (Benipa-
rrell, Sichar, Sonella y Nueva Onda); todas ellas coinciden con las dreas de mayores recursos na-
turales y paisajisticos. La restauracion se reduce a quince establecimientos en la mayoria de los
casos escasamente especializados y todos ellos, con alguna excepcion, ubicados en el casco del
nacleo urbano.
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FIGURA 5. DISTRIBUCION CUALITATIVA POR CATEGORIAS DE RECURSOS. ONDA

N

Levenda:

1. Atractivo o recurso natural o paisajistico

2. Recursos historico-monumentales, téenicos, etnologicos y artisticos
3. Recursos artesanales y gastronomicos

4. Folklore, fiestas y acontecimientos programados

3.2. Las Unidades Ambientales Turisticas

Teniendo en consideracion los factores de ponderacion expresados para Onda y su térmi-
no municipal nos aparecen tres "Unidades Ambientales Turisticas" (U.A.T.) bien delimitadas, la
UAT. 1, en torno al pantano del Sichar; la UA.T. IT ubicada en el casco urbano antiguo de Onda;
y la UAT. Il en la zona del Monti (Figura 3). Entre las tres areas acaparan el 76% del nimero
total de recursos, y el 78% en términos cualitativos (Figura 5); a su vez la UA.T. 11 representa
mas del 50% de la valoracion global de los recursos.

La UA.T. I'se centra en el paraje natural del pantano de Sichar, es la unidad ambiental que
reune mds recursos naturales en potencia debido al alto valor que actualmente posee entre la
demanda, tanto el agua embalsada como las masas forestales de sus entornos. En una primera
aproximacion a sus caracteristicas, el pantano posee un volumen de 52,34 Hm3 de agua, cuyo
destino o uso es ¢l riego y la produccion de energia. En los Gltimos aios estamos asistiendo a
una ocupacion espontdnea de sus inmediaciones, sobre todo en las vacaciones de verano, Se-
mana Santa y Navidad. Esta zona presenta una nula oferta complementaria con respecto a la ge-
neracion de actividades de ocio y recreacion, tanto en lo referente a la superficie de agua como
asus entornos, En consecuencia podemos senalar que su aprovechamiento turistico es practi-
camente nulo a pesar de su potencial; no obstante, dadas sus posibilidades antes de proceder
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a cualquier tipo de actividad, sobre todo acudtica, habria que valorar la superficie de espejo de
agua disponible, ya que hemos detectado importantes oscilaciones de linea de agua sobre su
superficie absoluta que es de 317 ha. Igualmente, habria que realizar otros estudios especificos
referentes a la capacidad de carga del territorio para poder crear algan tipo de iniciativa singular
(ecuestre, cicloturismo, senderismo, etc.) que proporcionara estadias. Estas debido a las carac-
teristicas favorables de la zona se pueden producir tanto en forma extrahotelera, sobre todo con
algin camping (regulado), y hotelera aprovechando las edificaciones existentes (casa del inge-
niero que dirigio la construccion del pantano, casas de los trabajadores ...). Adems de esas po-
sibles iniciativas, indispensables para provocar la dindmica turistica y de ocio activo, también se
podrian ver beneficiadas algunas urbanizaciones de sus entornos inmediatos, caso de la urbani-
zacion Beniparrell (unida al pantano por medio del Cordel del Corral de Sales) o la de Sichar.

Finalmente en el entorno de esta drea detectamos dos iniciativas que se podran catalogar
de parques de recreo: la Pedriza y el Tentadero Barbacoa. Ambos, aunque con enormes caren-
cias y deterioro de sus instalaciones, podrian en su caso sumarse favorablemente a una dinami-
zacion de recreo de la zona.

La UAT. Il se encuentra bisicamente en el casco antiguo del nicleo urbano de Onda,
en torno al "Castillo de las Trescientas Torres" que viene como a culminar esta unidad ambien-
tal . Esta reine un total de 32 recursos con una valoracion superior al 50% del conjunto global
de los recursos de Onda. En su distribucion por categorias destacan los recursos historico-mo-
numentales (Figura 6), y entre ellos los siete conjuntos declarados historico-artisticos con
fecha 25 de Abril de 1967. Entre estos y el castillo se ubica el Barrio de la Moreria, que aunque
no tiene esa calificacion, sin duda, se encuentra en la linea de los valores turisticos en alza, Sin
embargo, es el Castillo, el que dominando geograficamente el drea, le da fuerzaala UAT. y
sobre el que debe girar toda la estrategia de la zona. Esa estrategia pasaria por el diseno de un
"recorrido turistico™ bien senalizado con paneles escalonados desde la entrada de Onda, co-
nectando desde los conjuntos historico-artisticos y el barrio de la Moreria con el Castillo. Este
recorrido, en base a los elementos de calidad que percibe el turista, se deberia ver reforzado
por la limpieza ambiental, la estética del ambiente construido y por el estado de conservacion
de los edificios,

Este conjunto se ve enriquecido por obras téenicas de distinto signo entre las que cabe
destacar las chimeneas de las antiguas fabricas y el conjunto deportivo municipal. Igualmente
destacar en las inmediaciones de esta area el paraje y las ruinas del Convento de San Francisco.

Por dltimo hemos delimitado la UA.T. 11 la cual posee un importante potencial de recur-
s0s sobre todo naturales y paisajisticos . Es un drea donde el paraje de Monti y su prolongacion
hacia las Penas Aragonesas acogen muchas posibilidades en cuanto a iniciativas de ocio y recrea-
cion relacionadas con la naturaleza (actividades ecuestres, cicloturismo, senderismo, etc.).
Estos parajes se van reforzando por algunos recursos historico-monumentales, caso de las rui-
nas del ermitorio de Santa Barbara que pueden reforzar la iniciativas que se generan en la zona.
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FIGURA 6. VALORACION DE LAS UNIDADES AMBIENTALES TURISTICAS. ONDA

OUAT. 1
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FUENTE: Elahoravion propiz.

Sin embargo, en la actualidad ¢l recurso real que posee esta zona y el tnico de jerarquia
cuatro de todo Onda es el Museo de Ciencias Naturales "El Carmen”. En este caso podemos ha-
blar ya de producto turistico, ya que motiva corrientes turisticas hasta de dmbito nacional. Por
este motivo, y aunque no entraba en la finalidad del presente inventario, en el mes de agosto
del presente ano pasamos una encuesta para conocer mejor la demanda que genera y asi poder
extrapolar al conjunto de recursos existentes en esta Unidad Ambiental Turistica. En esta en-
cuesta (Figura 7 a 10), se aprecia que para el 87% de los turistas el desplazamiento al drea viene
motivado por la visita al museo, tan solo para el 7% el motivo principal es la visita de Onda. Res-
pecto a las edades predominan los grupos comprendidos entre los 21 y 40 aiios, v entre estas
edades los grupos de 21a 25 anos y los de 31 a 35. En cuanto a la forma de viaje predomina el
de tipo familiar con el 59% y el de amigos con el 29%; igualmente han sido los familiares y los
amigos las principales fuentes de informacion; la organizacion del viajes se ha producido para el
94% por cuenta propia. La duracion de la estancia en el 75 % de los visitantes no pasa de unas
horas o un dia, sin embargo declaran tener un alto interés por ¢l conocimiento de la zona el 49%
y un interés medio el 47%, lo cual es muy positivo y refuerza lo que venimos apuntando del po-
tencial de recursos, no solo de esta Unidad Ambiental, sino del conjunto de Unidades Turisticas
de Onda. Ello se refuerza ante las respuestas a la pregunta iPiensa usted volver? a la cual el 52%
responde afirmativamente, mientras tan solo el 4% no desee volver, siendo muy significativo
que el 40% ain no lo sepa. Finalmente, respecto al tipo de alojamiento el 32% lo hacen en vi-
vienda propia, el 18% en viviendas de familiares, el 16% en cdmpings, el 14% en casas alquiladas
y el 13% en hoteles; estos Ghimos indicadores son muy positivos, por lo que representan de in-
fluir en otras dreas ya que como hemos indicado anteriormente no existe en Onda estableci-
miento hotelero alguno, ni cdmpings regulados, ni centrales de reservas para alquiler de casas.
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FIGURA 7. ENCUESTA TURISTICA, ONDA. MOTIVOS DEL DESPLAZAMIENTO
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FUENTE: Elabsoracion propia,

FIGURA 8. ENCUESTA TURISTICA, ONDA. FORMA DE REALIZACION DEL VIAJE
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FIGURA 9. ENCUESTA TURISTICA, ONDA. GRADO DE SATISFACCION DEL RECURSO
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FUENTE: Elihoracion propia.

FIGURA 10, ENCUESTA TURISTICA, POSIBILIDAD DE VOLVER A VISITAR EL RECURSO
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4. Conclusiones

Sin entrar en el diagndstico que nos lleve a la plasmacion de una estrategia a desarrollar
para lo cual necesitamos de mayores estudios (demanda, mercados, calidad, asentamientos, ca-
pacidades de carga, etc.) podemos adelantar como necesidades prioritarias:

e Crear un programa de animacion y creacion de oferta turistica que implique a las tres
unidades ambientales. Por lo tanto es imprescindible que aparezcan iniciativas singulares rela-
cionadas con el medio natural historico y cultural.

® En base a ello, generar una infraestructura de caminos (aprovechando los existentes),
para que se puedan conectar las Unidades Ambientales Turisticas 1 y I11.

® Realizar un programa de senalizacion y de informacion en las tres UA.T. que facilite la
imagen a comunicar.

e Programas de formacion en base a la oferta que se genere.

® Programa de rehabilitacion de espacios clave, a los que hemos venido aludiendo en
este estudio.

e Paralelamente a la creacion de iniciativas singulares es imprescindible crear capacidad
de alojamiento tanto hotelero como extrahotelero (cimpings, central de reservas casas de al-

quiler, etc.).

Finalmente, que la politica a aplicar por el municipio, tanto en este sector como en el resto
sea muy respetuosa con el medioambiente, el cual de momento en Onda, en lo que respecta
al turismo, ocio y recreacion , representa un importante "capital ijo" para impulsar el desarrollo
turistico.
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