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1. Introduccion

Cuando las explotaciones agrarias no aseguran la subsistencia, muchos agricultores bus-
can una actividad complementaria y cada vez mds el turismo rural para asi continuar ejerciendo
su funcion de productores de alimentos y de "guardianes” del paisaje. A su vez, la politica tu-
fstica puede ofrecer importantes fuentes de ingresos a los agricultores y al conjunto de la so-
ciedlad rural, contribuyendo a la instauracion de un mercado para los productos agricolas tradi-
cionales.

Durante 1990, proclamado Ao Europeo del Turismo por la Comunidad Europea, surgie-
ron numerosos debates en torno a tres ejes basicos de las zonas de montaia, y en especial, de
la montana mediterrnea: la agricultura, el medio ambiente y el turismo. Prueba de ello es el in-
forme del relator KLEpzinski! de la R.E. Alemana en la Asamblea Parlamentaria del Consejo de
Europa. Hoy, la crisis de la agricultura apela a soluciones para defender su papel economico y
ofrecer un desarrollo importante al mundo rural. Ademds, el papel maltiple de la agricultura con-
tribuye a dar importancia a la proteccion del medio ambiente, a la preservacion del patrimonio
arquitectonico rural y a la salvaguarda de los bosques, pero corresponde a la sociedad y a los tu-
ristas financiar la conservacion de estas riquezas.

U Rapport sur le towrisme ef Pagricudture. Doc.n.” 6.270 de 27-8-1990,
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En la Resolucion de 13 de julio de 1990 sobre las medidas para proteger el medio ambien-
te contra los dafos que podria ocasionar el turismo de masas, el Parlamento Europeo identifico
varios problemas clave; y la Asamblea Parlamentaria del Consejo de Europa, por su parte, reco-
mendd al Comité de Ministros invitar a los gobiernos de los Estados miembros a trabajar en un
mejor conocimiento del turismo en todos los aspectos. Suscitar estudios e investigaciones a
nivel universitario; promover un turismo de calidad como factor de progreso del individuo y de
la economia —especialmente el turismo cultural—, con la posibilidad de que los visitantes dlis-
pongan de alojamientos a precios reducidos; aplicar politicas de empleo que no daiien a la agri-
cultura y evaluar el impacto medioambiental y social de los equipamientos turisticos; impulsar
un turismo rural y una agricultura multifuncional y duradera; asi como especialidades alimenta-
rias regionales y tradiciones culturales que constituyen elementos importantes del patrimonio
cultural europeo, y finalmente elaborar un codigo de ética entre profesionales del turismo y tra-
bajar en una educacion del turista, con el objetivo de perfeccionar su sentido de la responsabili-
dad frente a lugares visitados y personas nativas. "Esta funcion de recreacion periclitaria si los tu-
ristas no encontrasen mds que campos abandonados o a la inversa "New York" en las montanas.
En consecuencia, es preciso asegurar la supervivencia de la agricultura y de los bosques. Un
campo con actividad agraria y el mantenimiento de su poblacion son las condiciones necesarias
para que una politica turistica tenga éxito. Este hecho ya fue reconocido por la Asamblea Parla-
mentaria del Consejo de Europa en su Resolucion n.” 687 (1979) relativa a la ordenacion del
territorio curopeo y al papel y la funcion de las regiones alpinas, y en la Recomendacion n. 1009
(1985) relativa al turismo y a la agricultura." (KLEIDZINSKI)

La agricultura no tiene solo una funcion economica. Cada vez mds desempeiia un papel
ecologico de primer orden, por o que invertir en turismo sin hacerlo en agricultura no puede
mds que revelarse a largo plazo como un error. La agricultura es indispensable en la montana y
no solo para preservar la calidad del medio ambiente y la belleza de los parajes, protegiendo
parte importante del patrimonio, sino como actividad econdmica principal y competitiva para el
habitante, quien custodia y trabaja el soporte de la creacion.

g

El Consejo de Europa en su 42 sesion ordinaria adopto la Directiva n.” 455 (1990) relativa
. J H "
al turismo=, cuyo texto es el siguiente:

"1. La Asamblea pide a sus diferentes comisiones que permanezcan atentas al problema
del turismo, para su promocion y control:

i. Siguiendo la supervivencia de juegos tradicionales, tradiciones culinarias y otras
costumbres locales.

ii. Continuando en lainsistencia para la promocion de lenguas regionales v minoritarias.

iit. Promoviendo el desarrollo de itinerarios culturales europeos y como proxima etapa, in-

vitando al Consejo nordico a preparar un proyecto basado en la Liga Hansedtica en el siglo XIV."

! p - . . e : - ¥ . .
* Parliamentary Assembly of the Council of Europe. Order N.* 455 (1990) on tourism, Forty-second ordinary session.
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Asimlsmo se adoptd la Recomendacion n.” 1133 (1990) relativa a las politicas europeas
de turismo?; segin la cual, el turismo crea empleos, genera ingresos, propicia inversiones y de-
sarrollo regional y es una actividad compleja ¢ intersectorial cuya importancia economica es to-
davia poco conocida y por tanto a menudo subestimada. Los aspectos culturales del turismo
estdn siendo integrados cada vez mis en las politicas turisticas. Esto es particularmente impor-
tante hoy, por la consiguiente contribucion potencial a la mejora de la comprension entre los
pueblos.

En toda Europa, el turismo en zonas rurales se ha desarrollado enormemente durante
los tltimos anos”. Pero es preciso considerar que las planificaciones turisticas, si se han con-
cebido erroneamente pueden dilapidar los fundamentos fisicos y culturales de las sociedades
rurales, entre las que las regiones de montana son susceptibles de sufrir un peligro particular-
mente elevado.

2. Génesis de la Iniciativa LEADER

En marzo de 1991, Ta Comision de las Comunidades Europeas decidio formular legalmen-
te la iniciativa demostrativa de desarrollo rural LEADER. Considerando que el principal autor del
desarrollo econémico y el primer responsable del progreso social y de la elevacion cultural es el
habitante de estas tierras, es a ¢l a quien le compete participar en las opciones decisorias que
corresponden a sus prestaciones sociales, Dicho principio es la columna vertebral del programa
LEADER, que se sustantiva en ¢l drea de montana que nos ocupa, La Zona de Montaia de Ali-
cante (Comunidad Valenciana), en una mentalidad eficiente y tenaz y ademds encomiable, por
cuanto refleja el afdn y la necesidad de cambio de sus habitantes. Son los principales actores de
lavida de la Montafia quienes estdn pidiendo a quienes les gobiernan que completen sus esfuer-
708, que orienten sus decisiones y que coordinen sus individualidades.

La principal medida de reanimacion del desarrollo rural es el Turismo Rural, vinculado im-
plicitamente a la agricultura, es decir, que se pueda constituir en medio apodictico de aprove-
char mejor la actividad bésica de las explotaciones agrarias, para lograr asi mantener a la pobla-
cion sobre el terreno.

Con estas iniciativas consideradas en su mayor parte viables se pretende aportar un com-
plemento econdmico a semejanza de conocidos y estudiados proyectos europeos. Una de las
mejores versiones del alquiler de habitaciones por familias se da en Austria, en donde en cual-

" Parliamentary Assembly of the Council of Europe. Recommendation 1133 (1990) on Enropean Tourism policies Forty-
second ordinary session,

Ol Brisrein, D, (1988): Campagne Ervopéenne ponr le monde rural. Projets de Demonstration. Conseil de | Eure e,
Strashourg 330 pags. La publicacion recoge mediante fichas sindpticas 1494 provectos realizados en Austria, Bélgica, Chipre, Dinamarca,
Francia, Alemania, Greeia Halia, Luxemburgo, Holanda, Noruega, Portugal, Suecia, Suiza, Turquia, Reino Unido v Finlandia.
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quier pueblo proximo a la carretera o en cualquier casa de campo mds 0 menos aislada, se ofre-
cen "Zimmer" de agradable aspecto y pulcritud, pertinentemente habilitadas en el antiguo pajar
0 en la parte mds fresca de la casa, adaptada. "En Espaia, cabe constatar ciertos defectos: algu-
nos de ellos derivados del especial nivel campesino, la infraestructura de las construcciones v las
condiciones de habitalidad actual de las mismas casas. También por snobismo o por inadecuada
preparacion, el turista exige del medio rural unos ambientes que aturden y de los que precisa-
mente se pretende huir. Lo curioso es que el sentido de austeridad en la atencion al wrismo se
guarda en cualquicr pais extranjero y el mismo publico espafiol lo acepta; sin embargo, la reci-
procidad es muy otra."® Pensamos que el programa LEADER ofrece el marco adecuado para in-
cardinar una respuesta categorica en este sentido.

Los diferentes Estados miembros de la C.E. ya han mostrado una preocupacion constatable
por la conservacion de su patrimonio paisajistico natural y por el legado cultural del pasado. Precisa-
mente en 1987, se disend el Primer Itinerario Cultural del Habitat Rural "Arquitectura sin Fronte-
ras"® por el Consejo de Europa que atraviesa las zonas intracuropeas del Gran Ducado de Luxem-
burgo, la Lorena francesa, el sureste de Bélgica (Las Ardenas, Gaume y el distrito de Arlon) yla parte
occidental de los Linder alemanes del Rhineland-Palatinate y del Saar. El propasito de estas rutas de
hdbitat rural, a través de cuatro pases, consiste en incentivar el conocimiento del valor del patrimo-
nio que ha sobrevivido a pesar de las dos guerras mundiales. Un total de dos mil kilometros, a través
de los cuales, cada itinerario muestra un tipo especifico de paisaje y arquitectura. Las dreas mencio-
nadas pertenecieron en el siglo IX a la historica region de la Lotaringia; en el siglo xviit el nivel de
mayor prospericad se reflejo en la construccion de considerables edificios estilo "Trierer Haus" y de
granjas estilo "Streuhof". Existe un pequeno libro-gufa bilingie francés-aleman de 176 paginas que
describe los lugares y puntos de interés y que contiene los mapas turisticos pertinentes y para cada
una de las rutas se han introducido breves comentarios sobre los espacios naturales singulares y la
arquitectura, EI primer tour —las Ardenas— consta de 77 pueblos. Uno de ellos, Lellingen, es con-
siderado pueblo piloto en virtud de sus 45 casas, todas restauradas.

Todos reconocen actualmente que el turismo no es la "panacea” va que se necesitan
grandes inversiones en proyectos cualificados para llevar gente a la montana. Y para hacer turis-
mo rural se precisan empresarios, agentes dindmicos preparados téenica y culturalmente yuna
estrategia comercial que haga publicidad de lo que existe realmente.

Nos consta el esfuerzo que estan realizando las diversas instancias que tienen la mision de
promover las Zonas de Montana y pensamos que la experiencia de anos aconseja la mdxima res-
riccion a la edlificacion aislada de viviendas, intentando su canalizacion hacia los pueblos y la nada
ficil regulacion de cuestiones como formas, colores, texturas, composicion y tipologias. En este

¥ Bacrns, E Apuntes del Curso de Doctorado B desarroflio integral de las Commidades Montanas, impanido durante ¢l
cursoacadémico de 1989-90. Instituto Pirenaico de Ecologia, Jaca

 Association International RURALITE-ENVIRONNEMENT-DEVELOPPEMENT (RED) Architecture sans Frontieves. Patrimoine
Rural. e, ¢dition, 1987, 176 pigs.

Esta Asociacion de derecho belga ereada en 1980 cuenta con miembros de catorce paises de Europa. Desde 1986 estd dotada
dlef estatuto de drgano consultive del Consejo de Europa,
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sentido resulta tan dificil establecer una buena normativa como conseguir su cumplimiento y
control. De todas formas, no es una cuestion irresoluble.

El turismo rural es un objetivo logrado en numerosas dreas de montaia debido a la previa
configuracion de planes de desarrollo del turismo, que sobre un sustrato filosofico firme, apun-
tan al progreso del bienestar del turista y de su perfeccionamiento tanto fisico a través del con-
tacto con la naturaleza y el deporte, como intelectual a través del enriquecimiento cultural. El di-
seno de los planes es, pues, el primer paso en la vertebracion del turismo rural. No es preciso
concretar que la calidad en la oferta y la formacion auténticamente profesional de quienes lo ges-
tionan se han erigido en los dos pilares de esta faceta de la economia que en nuestro pais, como
en el resto de los pafses comunitarios, estd en auge. El incremento del nimero de visitantes al
medio rural en los recientes anos estd reforzando considerablemente el papel econdmico del
patrimonio rural y especialmente del Patrimonio de Montana.

El patrimonio de montana suele ser el gran desconocido. Muchas veces porque secular-
mente las escasas o inadecuadas infraestructuras han sido un obstéculo a su accesibilidad o
cuando éstas se han habilitado, no se han contemplado las condiciones para la implementacion
de la difusion patrimonial, que al fin y al cabo redunda en el perfeccionamiento del ser humano.

De ordinario, el turista no se satisface con el descubrimiento de temas reservados a los acadé-
micos, bidlogos, prehistoriadores o etndlogos. Los productos culturales y especialmente los de
montana "tienen una afinidad con el mundo de los suenos, evocando memorias y fantasias'"” yes
de radical importancia para el éxito de un plan de turismo rural llenar las expectativas del consumidor.
Segun diversos estudios realizados en Francia, 2/3 de los turistas buscarian conocer el pasado his-
torico, la historia en general de esa comarca precisa, pero no la historia singular y concreta del lugar.
El tercio restante buscarfa el placer y las reacciones emocionales derivadas de admirar objetos y téc-
nicas pertenecientes a trabajos del pasado. Generalmente el turista que acude al medio rural busca
ambientes auténticos, no edificios modernos, ni urbanizaciones que responden a una tipologfa de
litoral. Prefiere la austeridad propia del medio y busca el méximo contacto con la naturaleza, los de-
portes al aire libre y el conocimiento de actividades tradicionales. De ahi, la radicalidad de enunciar el
desarrollo de los planes de turismo desde la Gptica de la conservacion del patrimonio.

El paso previo para iniciar el programa de desarrollo rural LEADER de la Montaiia de Alicante ha
sido la confeccion de un inventario de lugares de interés por municipios. Los puntos de anclaje del
inventario han sido para el turismo rural los recursos medioambientales, los recursos historico-cul-
turales, los recursos recreativos y la existencia de empresas tipicas; y para los productos agricolas y

artesanales, su determinacion en calidad y lasactividades tipicas en vias de desaparicion®.

7 Couanon, B; Brescuig, C. ( 1990): Enropean cuftural intinerary: Architecture without frontiers (rurval babitat), Pariners-
hip and telematic activation. Council of Burope, Strashourg, 102 pigs.

Esta publicacion compendia un interesante estudio sobre ¢l tipo de clientela que acude o las dreas rurales en Europa por paises
(inclusive Espaia) y sus expectativas,

B L investigacion llevadi a cabo durante tres afos ha dado lugar a la Tesis Doctoral "Estrategias de desarrollo para la Zona de
Montana de la Comunidad Valenciana (Alicante)”, dirigicda por el Catedritico de Anilisis Geogrifico Regional D.Antonio Gil Olcina v
recientemente defendida.
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En este contexto, enunciamos tres criterios de intervencion que consideramos vitales:
cualificar y adaptar la oferta, desarrollar los servicios de la zona y fomentar la demanda. Criterios
con los que se han definido una serie de intervenciones integradas, como son las actividades de
formacion y reciclaje, las actividades de asistencia téenica a operadores, la realizacion de itinera-
rios y la necesidad de potenciar las marcas de los productos agrarios v artesanales de calidad.

En apoyo de las rutas turisticas que se han disenado, en base al inventario antes mencio-
5 . i b P
nado, se han realizado una serie de planes sectoriales” complementarios que responden al ob-
jetivo comun del modelo turistico propuesto,

CUADRO 1

PLANES SECTORIALES

I Rehabilitacion como oferta taristica:
— albergues
— Tondas, hostales v pensiones
— campings
— hoteles
— refugios
— alquiler de viviendas para oferta turistica
— revitalizacion de masias

2. Campanas municipales de renovacion de fachadas v cubiertas v modernizacion de las infraestructuras

3. Centro de formacion en hosteleria, Formacion reglada y de reciclaje en Muro de Alcoy

4. Escuela-taller en Cocentaing

5. Centro de Reserva de plazas en Guadalest

6. Creacion de Oficinas de Informacion en Toremanzanas, Relleu, Guadalest, Cocentaina, Alcalali v Vall de
Gallinera

Creacion de un Museo de Arquitectura Rural en el despoblado morisco de | Atzuvieta de Vall de Alcald

8. Recuperacion del Jardin Botinico de Pendguila
d 8

9. Renovacion del Vivero Forestal "Moli Matd" en Agres
8

10, Acondicionamiento de parajes, creacion de dreas recreativas de montana v de aulas de la naturaleza

I Ordenacion de zonas de prictica de deportes de aventura y aire libre

12, Usorecreativo de los embalses

13, Creacion y senalizacion de una red de senderos wmando como hase ¢l entramado de los historicos cami-
nos de montand y vias pecuarias.

L. Recuperar kaactividad de aguas termales en Benimarfull v Agres

15, Senalizar los puntos significativos de las rutas disenadas.

? Planes que se detallan especialmente es ol Provecto peare e aplicacion del Plan LEADER, vealizado por M2 Rosario Magri
Masco en el Consulting IVER, Ingenivros (1993-94) para el Centro de Desarrollo Rural La Montana de Alicante,
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3. Conclusiones

Para lograr un turismo de calidad se precisa paliar la enfermedad radical de las politicas tu-
risticas, tonificando la precaria formacion de los activos en un periodo de cambios teenoligicos
rapidos y fomentando los programas de especializacion y reciclaje. Para ello, se precisa una for-
macion continuada, mantenida de distintos modos con actividades organizadas, con la asistencia
activa a ferias y congresos. Son medios que llevan a concebir una clientela a la que realmente se
atiende,

El turismo es economia pero tambicn es cultura y en cada momento, la actuacion de los
que en ¢l trabajan podria responder a este enunciado. Porque cada vez mads el turista utiliza los
resortes intelectuales en la eleccion del ocio, pide una refacion precio-calidad, quiere descubrir
antes las ventajas de la oferta, precisa un mayor contenido informativo y valora las expresiones
de la historia, del sentido de la vida y de Ta forma de vivir, la gastronomia y todas las peculiaridades
de los habitantes v del espacio que visita.

El turismo de montana es cultura y es dificil estar en €l desde la incultura, tal es el reto que
se plantea la Montana de Alicante. Presentar una imagen confortable, grata y atractiva que res-
ponda a criterios de genuina realidad es una labor inteligente. Por todo ello, es indispensable
que la Zona de Montana se especialice en calidad, anteponiendo la formacion profesional v la re-
habilitacion y cuidados continuos del patrimonio natural y cultural como soportes sobre los que
desarrollar ¢l Plan de Turismo Rural.



